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Publiée le mardi 22 Mars 2016 - Économie

Produits gardois au label officiel "Militant du goût".

> Objectif

Soutenir l'économie de proximité et les emplois non délocalisables, 
valoriser le patrimoine gastronomique local. 

"Ce n'est pas une marque, c'est un label de qualité qui garantit une démarche", souligne Françoise 
Laurent-Perrigot, vice-présidente du Conseil Départemental et présidente de la commission 
attractivité du territoire.

"Militant du goût" met ainsi en avant les produits sous appellation  AOP, IGP, AB, Label Rouge, et les 
professionnels impliqués dans leur mise en lumière.

Au total, 650 adresses travaillent à la promotion de 44 produits sur l'ensemble du département.
En parallèle, de nombreux événements sont organisés par le Conseil Départemental : concours, salons, catalogues, 
recettes de cuisine avec produits labellisés...

Jérôme et Virginie gèrent "La Table gourmande" à Marguerittes.
Comme nombre de producteurs, artisans de bouche et cavistes, ils sont "Militant du goût" depuis 2006 grâce à leur 
choix de la proximité, et du fait-maison.

"On a toujours été axés sur les produits locaux, frais et de saison. Nous faisons nous-mêmes nos 
pâtes et nos sorbets", souligne le maître-restaurateur.

Au-delà d'une notoriété, le couple a obtenu un carnet d'adresse et un réseau élargi.

"Ce label m'a apporté des connaissances, un listing de nouveaux professionnels avec qui je 
travaille aujourd'hui", ajoute-t-il.

Si le Conseil Départemental peine à évaluer les retombées de ce label depuis sa création, il en est sûr :

L'ÉCO DU MARDI | 
“MILITANT DU GOÛT”, 
LE LABEL VERTUEUX DU 
CIRCUIT-COURT



"Les petits commerces ont perdu de la vitesse en France, le Gard est moins touché.  Notre réseau 
représente 2000 emplois directs et nous les soutenons par notre action", assure Françoise Laurent-
Perrigot.

En plus des 600 000 € consacrés chaque année à la valorisation de "Militant du goût", 100 000 € de subventions 
supplémentaires octroyés par la Région  permettront en 2016 au Département d'élargir la communication à l'ensemble 
du territoire Languedoc-Roussillon Midi-Pyrénées.

> Autres projets à venir

L'élargissement de la gamme de produits au non-alimentaire, comme le couteau camarguais déjà labellisé Sud de 
France, et le renforcement de la vitrine sur le site du Pont du Gard.

"Nous y sommes déjà installés mais nous pouvons faire plus", conclut Françoise Laurent-Perrigot.

De la châtaigne d'Ardèche au riz de Camargue 
en passant par la pomme reinette du Vigan, 
«Le Gard, Militant du Goût» a été lancé en 
2002.


